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Pressemitteilung 

„Fame statt Lame!“ VOGEL startet 
Corporate-Kampagne 
„Home Bases B2B“ – weil gute Kommunikation immer wichtiger wird 

Die Vogel Communications Group (VCG) startet zum Jahresauftakt eine 
neue Corporate-Kampagne. Unter dem Titel „Home Base B2B – Wo gute 
Kommunikation zu Hause ist“ setzt die Unternehmensgruppe ein Zeichen: 
B2B-Kommunikation darf durchaus mutig sein! 

Die Kampagne richtet sich an alle Stakeholder der Unternehmensgruppe: 
sowohl an die 110 Medienmarken im Fachmediengeschäft wie auch an 
die 9 Kommunikationsagenturen im gesamten deutschen Sprachraum. 
Sie läuft ab sofort über alle eigenen Kanäle sowie über Social Media, in 
der Medienbranche und in der weiteren externen Kommunikation. 

Auch intern soll das übergreifende Markenverständnis der gesamten Un-
ternehmensgruppe geschärft werden. Die Gruppe konnte zuletzt durch 
Zukäufe, neue Produkte und Zielgruppenerweiterungen ein erhebliches 
Wachstum erzielen. Die Kampagne stärkt ihr zeitgemäßes Selbstver-
ständnis als Absender hochwertiger Fachinformation und Dienstleister für 
anführende Fachkommunikationslösungen. 

„Home Base B2B ist das Zuhause für erfolgreiche Kommunikation – nati-
onal und international. Die Kampagne steht mit ihren klaren Statements 
sowohl für unsere starken Fachmedien als auch für unser wachsendes 
Agentur- und Eventgeschäft. Dieser Gleichklang ist mir besonders wich-
tig, da er den wesentlichen USP unsere Gruppe darstellt.“, erläutert 
Matthias Bauer, CEO der VCG: „Mit diesen Messages machen wir für un-
sere Zielgruppen die kraftvolle Zusammenarbeit innerhalb der Vogel 
Communications Group sichtbar und übersetzen Expertise, Services und 
Sichtbarkeit in messbares Business.“ 

Moritz Ollmert, Brand Manager VCG, kommentiert den Launch so: „Home 
Base B2B ist die konsequente Entscheidung für diesen Moment. B2B ist 
weniger konservativ als oft angenommen, und braucht Haltung. Die Kam-
pagne stellt optisch einen Break dar – inhaltlich steht sie aber zu 100 % 
für Vogel: Vertrauen in Leistung und Werte. Wir sind der sichere Hafen. 
Wer jetzt nicht mutig wird, fällt zurück.“ 

Abbildung: Die neue VOGEL-Kampagne startet mit 12 Motiven rund um 
den Claim „Home Base B2B“ 
Credit: A. Weißenberger, VCS 

Vogel Communications Group (VCG) ist mit 920 Mitarbeiter:innen und rund 120 Mio. 
Euro Umsatz ein führender Anbieter von B2B-Kommunikation und Fachinformation. Die 
internationale Unternehmensgruppe ist im deutschsprachigen Raum an 11 Standorten 
vertreten, darüber hinaus auch weltweit mit Lizenzpartnern und Schwerpunkt China. VCG 
bietet ein gruppeneigenes Agenturnetzwerk aus 9 Kommunikationsagenturen und Ser-
vice-Unternehmen. Sie ist mit rund 110 Fachmedien in den 5 Wirtschaftsfeldern Automo-
tive, Industrie, Informationstechnologie, Recht/Wirtschaft/Steuern und B2B-Kommunika-
tion/Marketing verankert. VCG bietet für professionelle und erfolgreiche Unternehmens-
kommunikation 250+ Services, 100 + digitale Plattformen und Communities sowie 300 + 
Business-Events pro Jahr und Zielgruppenzugang in rund 25 Branchen. 

Wir machen unsere Kunden durch Kommunikation erfolgreicher – national und international! 
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